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Anordnung

uber Allgemeine Bedingungen fiir die Veroffentlichung
von Anzeigen in Zeitungen, Zeitschriften

und anderen Druckerzeugnissen

sowie in Anzeigenaushangen vom 24. November 1987
(GBI.1 Nr.29/1987)

/

Auf der Grundlage des 846 des Zivilgesetzbuches der Deutschen Demokratischen
Republik vom 19.Juni 1975 (GBI.| Nr.27 S.465) wird mit Zustimmung des Ministers
der Justiz und im Einvernehmen mit den Leitern der zustandigen zentralen Staatsor-
gane folgendes angeordnet:

§1
Geltungsbereich

(1) Diese Anordnung regelt die Allgemeinen Bedingungen fiir die Annahme und

Veroffentlichung von Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften, anderen Druck-

erzeugnissen sowie in Anzeigenaushangen in der DDR, jedoch nicht fir Druckerzeug-

nisse, deren Vertrieb im Ausland erfolgt.

(2) Diese Anordnung gilt fur

a) Verlage und in ihrem Auftrag arbeitende Anzeigenannahmestellen,

b) Betriebe und Einrichtungen, die Anzeigenverwaltungen austiben,

c) Betriebe und Dienstleistungseinrichtungen, die 6ffentliche Anzeigenaushénge
betreiben,

als Auftragnehmer und

d) staatliche Organe, Kombinate, Betriebe einschlieRlichHandwerks-undandere Gewer-
bebetriebe, Genossenschaften, Einrichtungen und gesellschaftliche Organisationen,

e) Birgerder DDR

f) Auslander mit standigem Wohnsitz oder langer befristetem Aufenthaltin der DDR

als Auftraggeber.

§2
Form des Vertrages

Der Vertrag zur Anzeigenveroffentlichung ist schriftlich abzuschlieRen. Als Schrift-
form gilt, wenn der Auftragnehmer ein vom Auftraggeber unterschriebenes Manu-
skript annimmt.

§3
Abschluf des Vertrages

(1) Anzeigen der Birger werden nur gegen Barzahlung angenommen. Ausnahmere-
gelungen werderf fir Zeitungen und Zeitschriften von den Verlagen in den betreffen-
den Publikationsorganen bekanntgegeben.

(2) Bei Aufgabe einer Anzeige gegen Barzahlung ist durch den aufgebenden Blirger
sein gultiges Personaldokument und durch Auftraggeber gemaf § 1 Abs. 2 Buchst. f
die Aufenthaltsgenehmigung vorzulegen. Mitarbeiter anderer Auftraggeber haben
sich zu legitimieren.

(3) Bei Anzeigen, fur deren Veréffentlichung die Vorlage spezieller Dokumente oder
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die Zustimmungserklarung eines staatlichen Organs erforderlich ist, kann der Auf-

tragsabschlul erst nach der im Abs. 2 genannten Vorlage erfolgen. Dadurch werden

die nach den Rechtsvorschriften erforderlichen Genehmigungen, Zustimmungen

und Erlaubnisse fiir Vertragsabschllsse, die auf Grund der Anzeige zustande kom-

men, nicht ersetzt.

(4) Im Falle der Vertretung ist die Vertretungsbefugms durch schriftliche Volimacht

nachzuweisen; wird der Ehepartner vertreten, ist eine Vollmacht nicht erforderlich.

(5) Der Vertrag ist zustande gekommen, wenn der Auftraggeber und der Auftrag-

nehmer den Anzeigenauftrag unterschrieben haben und der Preis fiir die Anzeige be-

zahlt wurde. Dies gilt auch fir die nach Abs. 1 zuldssigen Ausnahmeregelungen.

(6) Bei Vertragsabschliissen zu Anzeigen, deren Inhalt Angebote zum Kauf, Tausch

oder zur Nutzung sind, ist vom Auftraggeber durch Unterschrift auf dem Auftragsfor-

mular zu bestétigen, daR die angebotenen Gegenstédnde/Gebrauchtwaren

— rechtmaRig erworben und sein Eigentum sind und daR daran keine Rechte Dritter
bestehen,

— nicht zu einem hdheren Preis als dem gesetzlich zuldssigen Preis verdufR3ert wer-
den,

— unter Einhaltung der zoll- und devisenrechtlichen Bestimmungen der DDR veréu-
Bert werden.

§4
Inhalt des Vertrages
(1) Durch den Vertrag tiber die Veréffentlichung einer Anzeige ist der Auftragneh-
mer verpflichtet, die Anzeige entsprechend der Vereinbarung iber den Inhalt, die
GroRe, ihren Platz, den Zeitpunkt des Erscheinens und uber das dafiir vorgesehene
Druckerzeugnis bzw. als Anzeigenaushang zu veréffentlichen.
-(2) Veroffentlicht werden Anzeigen,
— deren Inhalt mit der Aufgabenstellung der fiir die Veréffentlichung vorgesehenen
Zeitung oder Zeitschrift Gbereinstimmt,
— die den Rechtsvorschriften entsprechen,
— die sich mit den Geboten der sozialistischen Moral und Ethik vereinbaren.
(3) Der Auftraggeber ist verpflichtet, die erforderlichen Angaben fiir die Anzeige ord-
nungsgemal mitzuteilen und den vereinbarten zuléssigen Preis bei Vertragsab-
schluB, spatestens jedoch 10 Tage nach Rechnungserteilung, zu zahlen.

§5
Veroffentlichungstermin

(1) Terminwiinsche zur Veroffentlichung von Anzeigen in Zeitungen und Zeitschrif-
ten werden nur dann Gegenstand des Vertrages, wenn sie vom veréffentlichenden
Verlag schriftlich bestéatigt sind. Ist das nicht erfolgt, gilt der Grundsatz der Veroffent-
lichung zum friihestmoglichen Termin.

(2) Kann ein von einem Auftraggeber, der zum Ge|tungsberelch gemal 81 Abs.2
Buchst. d gehort, geforderter Veroffentlichungstermin nicht realisiert werden, ist der
veroffentlichende Verlag verpflichtet, dies dem Auftraggeber umgehend mitzutei-
len.



86
Einhaltung von Standards

Anzeigen werden nur nach den festgelegten Standards veréffentlicht. Wird eine Ver-
einbarung iiber ihre GréRe nicht getroffen, ist der Auftragnehmer berechtigt, die An-
zeige in einer ihrem Inhalt und Textumfang entsprechenden GroRe zu veréffentli-
chen.

§7
Beratungs- und Auskunftspflicht

(1) Der Auftragnehmer ist verpflichtet, den Auftraggeber tiber den Inhalt und die Ge-
staltung der Anzeige und Uber die Anforderungen an die Druckunterlagen entspre-
chend den Rechtsvorschriften und der Art des Druckerzeugnisses, in dem die Verof-
fentlichung erfolgen soll, zu beraten.

(2) Der Auftragnehmer ist nicht berechtigt, Auskiinfte Gber Namen und Anschrift des
Auftraggebers, (iber den Inhalt von noch unveroffentlichten Anzeigen und Gber Ant-
worten auf Kennziffernanzeigen Dritten zu erteilen, soweit er nicht durch Rechtsvor-
schriften hierzu verpflichtet ist.

§8
Zasatzliche Aufwendungen

Werden bei der Ausfiihrung im Vertrag nicht vereinbarte Leistungen, wie Uberset-
zungen, Gestaltungsarbeiten, die Lieferung und Lagerung von Druckstécken, erfor-
derlich oder veranlaRt der Auftraggeber eine Anderung der vereinbarten Ausfih-
rung, so hat er die dadurch entstehenden zusétzlichen Aufwendungen zu erstatten.

§9
Unmaglichkeit der Leistung

Wird dem Auftragnehmer die Veréffentlichung der Anzeige unmaglich, weil der Auf-
traggeber ihm (ibergebene Korrekturabziige oder Andrucke nicht zum vereinbarten -
Termin bestatigt zuriickgibt, behélt der Auftragnehmer seinen Anspruch aufZahlung
des Preises durch den Auftraggeber.

§10
Anspriiche wegen nicht qualitatsgerechter Leistung

(1) Erfolgt die Veroffentlichung der Anzeige nicht qualitatsgerecht, kann der Auf-
traggeber eine Preisminderung, die Veroffentlichung einer Ersatzanzeige oder die
Veréffentlichung einer Berichtigung und die Erstattung notwendiger Aufwendungen
bis 3 Monate nach Veroffentlichung der Anzeige verlangen.

(2) Wurde die Ubergabe von Korrekturabziigen oder von Andrucken vereinbart, so
kann der Auftraggeber neben Anspriichen nach Abs.1 den Ersatz eines durch die
nicht qualitatsgerechte Leistung entstandenen Schadens fordern, wenn die Ver6f-
fentlichung mit den durch ihn zuriickgegebenen Korrekturabziigen oder Andrucken
nicht Gbereinstimmt.

8§11
Anspriiche wegen nicht termingerechter Leistung

Erfolgt die Veroffentlichung der Anzeige nicht zu dem vereinbarten Termin, kann der
Auftraggeber vom Vertrag zuriicktreten, wenn er an einer spateren Veréffentlichung
kein Interesse hat, und den Ersatz des entstandenen Schadens fordern.
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§12
Ricktritt vom Vertrag

(1) Der Auftraggeber kann vom Vertrag nur bis zum AnzeigenschluBtermin zuriick-
treten. Wurde mit der Bearbeitung der Anzeige bereits begonnen (Satz- oder Bildher-
stellung), hat er 20 Prozent des Anzeigenpreises zu zahlen.

(2) Der Auftragnehmer kann vom Vertrag zuriicktreten, wenn die Anzeige den Be-
stimmungen dieser Anordnung widerspricht, wegen der Beschaffenheit der Druck-
unterlagen oder wegen ihrer Gestaltung, ihrer Herkunftsangabe oder aus einem an-
deren wichtigen Grund fiir eine Veréffentlichung nicht geeignet ist. Dariiber ent-
scheidet im Zweifelsfall der Chefredakteur der Zeitung oder Zeitschrift, der Heraus-
geber bei anderen Druckerzeugnissen, der Rat des Kreises, Abteilung Ortliche Ver-
sorgungswirtschaft, in dessen Territorium sich der Anzeigenaushang befindet.

§13
Aufbewahrung von Antworten

Der Auftragnehmer ist verpflichtet, bis zu 1 Monat nach Veroffentlichung die auf eine
Anzeige eingehenden Antworten entgegenzunehmen und unverschlossen aufzube-
wahren. Der Auftragnehmer ist zur Zustellung der Antworten an den Auftraggeber
nur verpflichtet, wenn dies vereinbart wurde.

§14
Anzeigenbedingungen

(1) Der Generaldirektor der Zentrag legt die ~Bedingungen fiir die Annahme und
Veroffentlichung von Anzeigen in Zeitungen, Zeitschriften und anderen Druckerzeug-
nissen sowie in Anzeigenaushingen — Anzeigenbedingungen - verbindlich fest.
(2) Die Anzeigenbedingungen werden in den Anzeigenannahmestellen zur Einsicht
-ausgelegt.

§15
SchluBbestimmungen
(1) Diese Anordnung tritt am 1.Januar 1988 in Kraft.
(2) Gleichzeitig tritt die Anordnung vom 11.Februar 1976 (iber Allgemeine Bedin-
gungen fir die Veroffentlichung von Anzeigen in Zeitungen, Zeitschriften und ande-
ren Druckerzeugnissen (GBI.| Nr.8 S. 155) auRer Kraft.

Berlin, den 24. November 1987
Der Minister fiir Kultur

i.V.: Dr. Grabe

Staatssekretar
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1. Allgemeine Anforderungen an inhalt und Form der Anzeigen

(1) Anzeigen kdnnen mit

— Namen und Anschrift (bei Biirgern Wohnanschrift) bzw.

— Namen und Postfach bzw.

— Namen und PostschlieBfach bzw.

_ Namen und Telefonnummer (bei Bevolkerungsanzeigen nicht die der Arbeits-
stelle)

oder als Kennziffernanzeige erscheinen.

(2) Kennziffernanzeigen kénnen nur Baranzeigen der Bevélkerung sein.

— Nutzungsgesuche sowie Verkaufs- und Tauschanzeigen zu Sammlergegenstan-
den sind als Kennziffernanzeigen méglich.

— Anzeigen, in denen geschitztes Kulturgut der DDR zum Verkauf oder Tausch ange-
boten wird, mussen unter Kennziffer erscheinen.

— Bei Anzeigen zu Gebrauchtwaren sowie zum Angebot von handwerklichen oder
personlichen Dienstleistungen ist die Anwendung von Kennziffern nicht zulassig.

(3) Im Interesse einer effektiven Nutzung des Anzeigenraumes sind bei der Bearbei-
tung der Anzeigenauftrage der Burger fiir festgelegte Publikationsorgane Abkiirzun-
gen anzuwenden. Fir Anzeigen in anderen Publikationsorganen kénnen vom Auf-
traggeber Abkiirzungen angewandt werden, sofern sie nicht die Lesbarkeit bzw. den
Informationsgehalt in Frage stellen. Der Anzeigenraum darf nicht fur Texte und Ge-
staltungselemente verwendet werden, die in keinem Zusammenhang mit dem An-
zeigeninhalt stehen. :

2. Angebote und Gesuche zum Kauf, Tausch und zur Nutzung von Konsumgiitern

2.1. Handel mit neuen Erzeugnissen

\A . . . . . . . .
v Neue Erzeugnisse kénnen nur von Einrichtungen des sozialistischen GroR- und Ein-
o / zelhandels oder von privaten Einzelhdndlern und Gastwirten zum Kauf angeboten
Y

I\ werden. Dieses Recht haben auch Betriebe mit Einzelhandelsfunktion, wie z.B. Be-
W triebe und Einrichtungen der Industrie, des Handels, des Bauwesens, der Landwirt-
(\\,\ schaft, der Kultur, BHG, VdgB, Kooperationseinrichtungen, PGH, GPG, Handwerker
D und Gewerbetreibende. :

2.2. Handel mit Gebrauchtwaren

2.2.1. Hinweise zur Veréffentlichung

(1) Gebrauchtwaren im Sinne dieser Bedingungen sind Konsumguter, die sich im
Eigentum, in der Nutzung oder in Verwaltung von Birgern, gesellschaftlichen Be-
darfstragern, Fundbiiros oder in Nachlassen befinden, unabhangig davon, ob diese
Konsumagiiter benutzt worden sind. Dazu kénnen Anzeigen veroéffentlicht werden.

(2) Ausgeschlossen von der Verdffentlichung in Anzeigen sind

— SchuRwaffen und SchuRgerate, deren Nachbildungen sowie gebrauchsunfahige
SchuBwaffen und SchuBgerate (ausgenommen Luftdruckgewehre);

— Hieb- und Stichwaffen;

_ Gebrauchtwaren, die besonderen hygienischen Bedingungen unterliegen, wie
2.B. Unterwasche, Miederwaren, Nachtwasche, Federbetten und Lebensmittel;

— Arzneimittel, Kosmetika u.a. besonderen medizinischen Bestimmungen unterlie-
gende Erzeugnisse;

_ Materialien, die technischen o.a. Sicherheitsbestimmungen unterliegen, wie z.B.
Schuko- 0. a. Elektromaterialien, Chemikalien und pyrotechnische Erzeugnisse;



Angebote und Gesuche von Gebrauchtwaren im Tausch gegen Dienstleistungen,

Sammlergegenstande und Immobilien;

— Briefmarken und Miinzen des faschistischen Deutschland sowie Briefmarken,
Miinzen, Literatur, Drucksachen, Ton- und Bildtrager, die faschistischen, antikom-
munistischen, antidemokratischen, rassistischen oder in anderer Weise antihu-
manistischen Charakters sind;

— Archivgut, amtliche Schreiben, Briefe von Staatsorganen, staatlichen Einrichtun-
gen, Firmen u.a.;

— Orden, Medaillen und Teile von ihnen zu staatlichen Auszeichnungen, einschlief3-
lich der Auszeichnungen, die durch Minister, Leiter anderer zentraler Staatsorgane
oder 6rtlicher Rate oder DDR verliehen wurden, sowie Auszeichnungen gesell-
schaftlicher Organisationen;

— Uniformen des Militirwesens, der Schutz- und Sicherheitsorgane eines Staates
sowie seiner offentlichen Vertreter;

— Edelmetalle, Edelsteine, Perlen, Halbedelsteine, Bernstein u.a. in nicht als
Schmuck verarbeiteter Form, sowie Bruchstiicke von Schmuck;

— archéaologische Funde, Fossilien u.&.;

— Anzeigen von Biirgern zur Nutzung von Kraftfahrzeugen, auRer Anhéngern;

— Anzeigen von Biirgern zu noch nicht montierten Fertigteilbungalows, Gartenlau-
ben, Zentralheizkesseln und Etagenheizungen Typ ,Forst” sowie zu glasierten
Wandfliesen;

— Kieljachten und seegehende Jachten (iber 30 m? Segelflache:

— Taucherausristungen.

(3) In Anzeigen zu Importwaren sind das Ursprungsland sowie Namen von Handels-
einrichtungen nicht zu nennen. Die Art der Ware und der Markenname kénnen er-
wahnt werden.

~ 2.2.2. Preisangaben zu Gebrauchtwaren in Anzeigen

(1) Verkaufs- und Tauschangebote zu Gebrauchtwaren werden nur mit Preisangabe
veroffentlicht, sofern es nicht Sammlergegenstande sind. Letztere kdnnen in Anzei-
gen ohne Preisangabe angeboten werden. Bei Gesuchen ist eine Preisangabe nicht
zuldssig.

(2) Es sind nur Verkaufspreise zugelassen, die dem Zeitwert entsprechen, der — au-
Rer bei Sammlergegenstanden —in der Regel 90 Prozent des Neuwertes nicht Gber-
steigt. Nicht gestattet sind Bezeichnungen wie ,Hochstpreis”, , Liebhaberpreis” 0.a.

(3) Die Preise fiir Importwaren sind vom Auftraggeber den Preisen fiir Gebrauchtwa-
ren anzupassen, die aus vergleichbaren Waren der DDR-Produktion stammen oder
die dem Zeitwert vergleichbarer Waren des Binnenhandels entsprechen.

(4) Ein Gesamtpreis fiir unterschiedliche Gegenstande kann in einer Anzeige ge-
nannt werden, wenn

— diese Gegenstande als ein einheitliches Verkaufsobjekt angeboten werden;

— der Preis fiir jeden einzelnen Gegenstand nicht Gber 200,— Mark hinausgeht.

(5) Das Preisangebot zu Gegensténden, die einen Kunst- oder Sammlerwert besit-
zen, kann vom Gebrauchs- und urspringlichen Handelswert abweichen.

2.2.3. Gebrauchtwaren, die einen Kunst- oder Sammlerwert besitzen

(1) Gegenstande, die einen Kunst- oder Sammlerwert besitzen, sind im Sinne dieser
Bedingungen jene Gebrauchtwaren und typischen Sammlergegenstande, deren Al-
ter, Charakter oder Eigenart als Einzelstiick sie aus dem Rahmen der Gebrauchtwa-
ren herausheben. Dazu gehdren

— Antiquitaten. Das sind nicht in der Gegenwart oder in der jiingeren Vergangenheit
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hergestellte Gebrauchs- oder Kunstgegenstéande, die auBer ihrem Sach- oder Ge-
brauchswert einen zusatzlichen Sammler- oder Liebhaberwert haben.

— Briefmarken und Miinzen. Anzeigen dazu werden nur in der Fachzeitschrift
~SammlerexpreR” und in der Zeitung ,Der Morgen” veréffentlicht. Anzeigen in
anderen Publikationsorganen kdnnen nur erscheinen, wenn eine Ausnahmege-
nehmigung des Presseamtes beim Vorsitzenden des Ministerrates dafiir erteilt
wurde. Kaufgesuche zu speziellen Themen sind in allen Zeitungen und Zeitschrif-
ten mdglich, wenn Briefmarken und Miinzen nur u.a. mitgesucht werden.

— Literatur, Drucksachen, Ton- und Bildtrager.

— Historische Kleidung, auch Dienstbekleidungen von Industriebetrieben, Kulturein-
richtungen, Dienstleistungs- und Transportunternehmen.

— Schmuck. Dazu zéhlen alle verarbeiteten Formen von Edelmetallen, Edelsteinen,
Bernsteinen, Perlen, Halbedelsteinen u.a.

2.2.4. Gebrauchte Kraftfahrzeuge

(1) Kraftfahrzeuge, die in Anzeigen zum Verkauf, Tausch oder zur Nutzung angebo-

ten werden, muissen auf Blrger oder andere Rechtstréager in der DDR polizeilich zu-

gelassen sein. Es gelten als Kraftfahrzeuge im Sinne dieser Bedingungen:

— Personenkraftwagen; :

— Kraftrader sowie deren Beiwagen und Anhénger, auch Kleinkraftrader;

— Nutz- und Spezialkraftfahrzeuge aller Art;

— Kraftfahrzeuge mit einer Hochstgeschwindigkeit von 6km/h, maschinell angetrie-
bene Krankenfahrstiihle;

— Anhénger, wie Campinganhanger, Lastenanhénger u.a.;

— Kraftfahrzeuge, zweckbestimmt zur Verschrottung (auch ohne Zulassung).

(2) Fir Verkaufs- und Tauschanzeigen muR der Auftraggeber sein Eigentumsrecht
durch die Vorlage des Fahrzeugbriefes, bei Kleinkraftrddern der Versicherungskarte,
nachweisen. Das ist nicht erforderlich fiir Crossmaschinen und Kleintraktoren. Ge-
sellschaftliche Bedarfstrager konnen entsprechende Anzeigen nur aufgeben, wenn
sie die Verzichtserklarung des VEB Maschinenbauhandel auf das Vorerwerbsrecht
vorlegen. .

2.2.5. Anzeigen zur Nutzung von Gebrauchtwaren

Nutzungsangebote kdénnen von Betrieben, Einrichtungen u. a. sowie von Biirgern er-
folgen, fir Kraftfahrzeuge der Biirger nur fiir Anhanger.

3. Landwirtschaftliche Produkte, Arbeitsmittel und Tiere

3.1. Landwirtschaftliche Erzeugnisse

(1) Betriebe, Genossenschaften und Einrichtungen der Landwirtschaft oder des
Handels kbnnen Anzeigen zu Erzeugnissen der landwirtschaftlichen Produktion auf-
geben.

(2) Birger kénnen Erzeugnisse der individuellen Produktion aus landwirtschaftli-
cher oder gartnerischer Tatigkeit anbieten und suchen. Ausgenommen sind tierische
Rohstoffe und Felle sowie Schlachtvieh. Eine Anzeige zum Verkauf von Zucht- und
Nutztieren, wie Rinder, Schweine, Schafe und Pferde, sowie deren Jungtiere, erfor-
dert die Zustimmung des Rates des Kreises, Fachorgan fiir Landwirtschaft und Nah-
rungsglterwirtschaft, in Berlin des Magistrats.

10



3.2. Kleintiere, Sporttauben

Kleintiere kénnen in Anzeigen angeboten und gesucht werden, Sporttauben nur in
der Fachzeitschrift ,Sporttaube”. Fir den Verkauf von Sporttauben ist die Zustim-
mung des zustandigen Kreisflugleiters erforderlich.

3.3. Landtechnische Arbeitsmittel

Anzeigen zum Verkauf oder Tausch landtechnischer Arbeitsmittel sind méglich,

wenn die Zustimmung vorliegt

— bei Betrieben und Genossenschaften der sozialistischen Landwirtschaft vom Rat
des Kreises, Fachorgan fiir Landwirtschaft und Nahrungsglterwirtschaft;

— bei bezirksgeleiteten Kombinaten und Einrichtungen vom Rat des Bezirkes,
Fachorgan fuir Land-, Forst- und Nahrungsguterwirtschaft.

4. Wohnungen und Immobilien

4.1. Wohnungstausch, Wohnraumsuche

Wohnungsanzeigen, einschlieRlich Wohnungen in Eigenheimen und Gesuche/An-
gebote von Zimmern, sind vorrangig zu vero6ffentlichen. Nicht veréffentlicht werden
Hinweise auf Fernsprechanschliisse, Angebote materieller Werte und Leistungen als
Tauschaquivalente, Berufsangaben, AWG-Leistungen. Zu beachten sind spezielle
territorial begrenzte Festlegungen von Raten der Bezirke und Kreise.

4.2. Immobilien :
Angebote und Gesuche zum Verkauf, Tausch oder Kauf von Grundstiicken sind zu-
lassig. Ausgenommen davon sind land- und forstwirtschaftlich genutzte Flachen und
Bodenreformgrundstiicke. Die Veréffentlichung von Grundstiicksanzeigen erfolgt
ausschlieRlich in der Rubrik ,Immobilien” , sofern fir den Anzeigenteil des betref-
fenden Publikationsorgans eine Rubrizierung vorgesehen ist.

4.3. Gewerberaum

Zur Suche und zum Angebot von bewirtschaftetem Gewerbe- oder Lagerraum ist die
Zustimmung des fiir Wohnungspolitik und Wohnungswirtschaft zustdndigen Fach-
organs des ortlichen Rates notwendig, auf dessen Territorium der betreffende
Raum angeboten wird.

5. Stellenanzeigen

5.1. Stellenangebote

(1) Anzeigen von Kombinaten, Betrieben, Einrichtungen und Genossenschaften so-
wie von Blrgern mitdem Angebot von Arbeitsplatzen bediirfen der Zustimmung des
jeweiligen Rates des Kreises, Amt fir Arbeit, auf dessen Territorium der Auftragge-
ber seinen Sitz hat, oder eines zentralen staatlichen Organs. In der Anzeige ist die An-
schrift des Auftraggebers zu nennen. Angaben zur Entlohnung durfen nur den Hin-
weis auf den zutreffenden Rahmenkollektivvertrag enthalten.

(2) Betriebe konnen Anzeigen zum Angebot oder zur Suche von Kapazitat zur Erar-
beitung von e aufgeben.

(3) Fur leitende medizinische Kader (Chefarzt, Abteilungsarzt, Oberarzt bzw. Leiter von
Fachbereichen) kénnen in der Fachzeitschrift ,humanitas” Stellenangebote ohne
Genehmigung des Amtes fiir Arbeit veroffentlicht werden. Einer Genehmigung be-
dirfen ebenfalls nicht Ausschreibungen von Lehrstiihlen und Dozenturen.

(4) Zum Einsatz wahrend der Sommerferienmonate kénnen in Anzeigen ohne Ge-
nehmigung Rettungsschwimmer und Helfer in Ferienlagern gesucht werden.
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5.2. Stellengesuche

(1) Stellengesuche der Biirger zur Veréffentlichung in Anzeigen, einschlieBlich der
Suche nach Heimarbeit, werden nur durch die Réte der Kreise, Amt fur Arbeit, in Ver-
bindung mit einer umfassenden Information und Beratung tiber freie Arbeitsplatze
entgegengenommen. Ohne Vérmittlung der Réate der Kreise, Amt fiir Arbeit, werden
Stellengesuche in den entsprechenden Fachzeitschriften fiir leitendes medizinisches
Personal, Angehorige kiinstlerischer Berufe und Journalisten veréffentlicht.

(2) Gesuche von Musikern, Sangern und Artisten zur Mitwirkung in Bands u.&. Grup-
pen kénnen als nebenberufliche Tatigkeit in Anzeigen verdffentlicht werden, aber
nicht als Kennziffernanzeigen.

5.3. Leistungsangebote und -gesuche

(1) Anzeigen von Biirgern, die eine Angebot zur Ubernahme von Leistungen durch
Musiker, Sanger, Artisten, Schallplattenunterhalter und Diskothekenveranstalter
enthalten, werden nur fir nebenberufliche Tatigkeit veroffentlicht. Dazu muf’ die
staatliche Spielerlaubnis vorliegen. Anzeigen freiberuflich Tatiger o.g. Berufe wer-
den nicht veroffentlicht.

(2) Handwerkliche und persénliche Dienstleistungen kdnnen in Anzeigen als neben-
berufliche Tatigkeit angeboten werden. Fir Arbeiten an Energie- und Gasanlagen ist
der Berechtigungsnachweis zur Ausfiihrung solcher Arbeiten vorzulegen. Angebote
von Biirgern zur Erarbeitung von Software werden nicht veroffentlicht.

(3) Zur Ausiibung der Gesundheitspflege (Physiotherapeuten, Masséure o.4.) und
der Schénheitspflege kénnen Angebote erfolgen, wenn dafiir die Zustimmung des
zustandigen Rates des Kreises, Abt. OVW oder Abt. Gesundheits- und Sozialwesen,
bzw. die entsprechende Gewerbegenehmigung vorliegt.

(4) Gesuche zur zeitweiligen Betreuung, zur tage- bzw. stundenweisen Betreuung
von Kindern sind in Anzeigen méglich. Das trifft auch fir Angebote/Gesuche zum °
Tausch von Kindergarten- und Kinderkrippenplatzen zu.

(5) Nicht in Anzeigen verdffentlicht werden Angebote zur Erteilung von Privat- bzw.

Nachhilfeunterricht fiir schulpflichtige Kinder in Fachern der allgemeinbildenden
polytechnischen Oberschule.

6. Urlaub, Ferien

6.1. Ferienschecks

Angebote und Gesuche von Ferienschecks des FDGB, des Reisebtros ,Jugendtou-
rist” oder fiir Platze in Betriebsferienneimen werden in Anzeigen nicht veroffent-
licht.

6.2. Ferienplatze in Wochenendhé&usern, Zimmern, Wohnungen

Angebote zur Vermietung von Wochenendhausern, Zimmern, Wohnungen (entspre-
chend territorialer Festlegungen), stationarer Wohnanhénger u.a. far Ferien-/Ur-
laubsaufenthalte sind mit Zustimmung des Ortlichen Rates, auf dessen Territorium
sich das Angebot bezieht, méglich.

6.3. Ferienplédtze im Ausland s

Angebote und Gesuche zum Urlaubsaufenthalt im sozialistischen Ausland kénnen
von Reiseveranstaltern und Blirgern erfolgen.

6.4. Ferienobjekte, Kinderferienlager

Angebote und Gesuche zur Nutzung von Ferien- bzw. Kinderferienlagerobjekten sind
in Anzeigen moglich.
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7. Veranstaltungen

(1) Anzeigen, in denen gesellschaftliche Veranstaltungen angekiindigt werden, kén-
nen verdffentlicht werden. Das betrifft z.B. Messen, Ausstellungen, Markte, Tanz-
und Konzertveranstaltungen sowie andere Veranstaltungen in Gaststatten u.a. Ver-
anstaltungen, die gemaR der Veranstaltungsverordnung vom 30.Juni 1980 der An-
melde- bzw. Erlaubnispflicht unterliegen, sind nur dann zu veroffentlichen, wenn
eine staatliche Bestatigung zur Durchfiihrung vorliegt.

(2) Nicht in Anzeigen veroffentlicht werden Ankiindigungen von Familienfeiern und
andere, sich aus dem sozialistischen Zusammenleben ergebende Zusammenkiinfte
in Wohnungen oder auf Grundstiicken der Biirger sowie in Gemeinschaftseinrich-
tungen von Mieter- und Wohngemeinschaften.

8. Partnersuche zur Heirat, zum Briefwechsel, zur Freizeitgestaltung

8.1. Partnersuche zur Heirat

Heiratsanzeigen durfen nur fir Personen aufgegeben werden, die das 18.Lebensjahr
vollendet haben. Hinweise zur Qualifikation, zum Beruf oder zur Tatigkeit sind nur be-
zogen auf den Auftraggeber zuldssig. Hinweise auf Eigentums- und Vermogensver-
héltnisse, auf die Staatsbilirgerschaft sowie auf Zugehorigkeit zu den bewaffneten
Organen werden nicht veréffentlicht.

8.2. Partnersuche zur Freizeitgestaltung

(1) Anzeigen zum Zweck der Partnersuche fir die gemeinsame Gestaltung der Frei-
zeit, einschlieBlich Briefwechsel, werden nach den gleichen Grundsatzen veroffent-
licht wie Heiratsanzeigen. Jugendliche unter 18 Jahren sind mit ihren Gesuchen an
die Publikationsorgane des Verlages Junge Welt sowie an die Redaktion ,Armee-
rundschau” zu verweisen.

(2) Die Suche von Partnern durch Anzeigen ist moglich von Einzelperson zu Einzel-
person oder zu mehreren Personen, aber auch von mehreren Personen zu Einzelper-
sonen oder zu mehreren Personen gleichen oder unterschiediichen Geschlechts.
Hinweise auf die Intimsphére, die den sozialistischen Moralauffassungen widerspre-
chen, sind im Anzeigentext zu vermeiden.

9. Traueranzeigen

9.1. Allgemeine Hinweise

(1) Die Aufgabe von Traueranzeigen soll méglichst in Verbindung mit der Abwick-
lung der notwendigen Formalitaten bei einem Sterbefall erfolgen, wie z.B. in den Be-
stattungsinstitutionen.

(2) Traueranzeigen kénnen nur fiir verstorbene Biirger der DDR und Auslander mit
standigem oder langerbefristetem Aufenthalt in der DDR aufgegeben werden. Auf-
traggeber von Traueranzeigen kénnen auch Biirger anderer Staaten sein, sofern
sie sich als Hinterbliebene des Verstorbenen durch Vorlage des entsprechenden
amtlichen Schreibens legitimieren und bar bezahlen.

9.2. Hinweise zur Textgestaltung in Traueranzeigen

(1) In Traueranzeigen kann die Danksagung der Hinterbliebenen an Pflegeeinrichtun-
gen, Feierabendheime, Betriebe, Hausgemeinschaften u. a. gesellschaftliche Organi-
sationen und deren Funktionare, Religionsgemeinschaften, Pfarrer sowie Gemein-
deschwestern u.a. Anteilnehmende erfolgen.
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(2) In Traueranzeigen fur verstorbene DDR-Blirger ist bei Ortsangaben stets der letzte
Wohnort des Verstorbenen in der DDR an erster Stelle zu nennen (z.B. Berlin, Dres-
den im November ... oder Adorf, Paris im Mai...). Weitere Angaben sind nicht zulas-

sig.

10. Anzeigen von Betrieben und Einrichtungen der DDR

zu auBenhandelspolitischen Zielen
(1) Anzeigen mit auRenhandelspolitischer Zielstellung, die von Betrieben und Ein-
richtungen der DDR zur Veroffentlichung in Publikationsorganen der DDR vorgese-
hen sind, bediirfen der Genehmigung des Ministeriums fiir AuRenhandel.
(2) Anzeigen von DDR-Betrieben und Institutionen, die auf ihre Beteiligung an Mes-
sen und Ausstellungen innerhalb der DDR hinweisen (insbesondere Leipziger Mes-
sen), sind ohne Genehmigung zuléssig.

11. Verschiedenes

11.1. Adoption
Angebote und Gesuche zur Adoption werden nicht veroffentlicht.

" 11.2. Darlehen

Darlehensgesuche sind mdglich. Zinsangebote kdnnen jedoch nur in der Hohe erfol-
gen, die auch durch Kreditinstitute fiir Spareinlagen gewéhrt werden. Angebote von
Darlehen werden nicht veroffentlicht.

11.3. Erbschaftsangelegenheiten

Anzeigen zur Klarung von Erbschaftsangelegenheiten werden nur veroffentlicht,
wenn sie von einem Staatlichen Notariat, einem von diesem nachweisbar verpflich-
teten NachlaBpfleger, einem in der DDR zugelassenen Einzelnotar oder vom Rechts-
anwaltsbiiro fiir internationale Zivilrechtsvertretungen aufgegeben werden.

11.4. Fund verlorerigegangener Sachen oder Tiere

Anzeigen zur Suche verlorengegangener Gegenstande oder Tiere werden veroffent-
licht. Fiir zugelaufene Tiere kann eine Anzeige zur Ermittlung des Halters aufgegeben
werden. Fiir Gegenstande ist die Ermittlung des Verlierers durch eine Suchanzeige

unzuléssig.

11.5. Haushaltsauflosungen
Die Bekanntgabe von Haushaltsauflésungen in Anzeigen ist zulassig.

11.6. Schenkungsanzeigen

Das Angebot zur kostenlosen Abgabe von gebrauchten Gegenstandenkannin Anzei-
gen erfolgen, wenn die angebotenen Gebrauchtwaren nicht von der Veroffentli-
chung in Anzeigen ausgeschlossen sind. Angebote zum Verschenken von Immobi-
lien oder Aufforderungen zum Schenken, gleich welcher Art, werden in Anzeigen
nicht veroffentlicht.

11.7. Schulden
Warnungen, dal3 der Auftraggeber fiir die Schulden einer anderen Person nicht auf-
kommt, werden in Anzeigen nicht veroffentlicht.
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11.8. Suchanzeige (Personen)

(1) Suchanzeigen zu Personen kénnen nur von der Deutschen Volkspolizei, in deren
Auftrag oder mit ihrer nachweisbar erteilten Zustimmung sowie von Notariaten auf-
gegeben werden. :

(2) Keine Suchanzeige im Sinne dieser Regelung ist die Bestellung von Biirgern zur
Mitwirkung an Veranstaltungen (Kiinstler, Arbeiterveteranen, Hausgemeinschaften
u.a.).

12. Sonstige Regelungen

(1) In Zweifels- oder Streitfallen entscheidet iiber die Verdffentlichung bzw. Nichtver-
o6ffentlichung eines Anzeigentextes und/oder der Gestaltungselemente einer An-
zeige in

— Zeitungen und Zeitschriften der Chefredakteur,

— anderen Druckerzeugnissen der Herausgeber,

— Anzeigenaushangen der Rat des Kreises.

(2) Alle in diesen Bedingungen geforderten Genehmigungen bzw. Zustimmungen
staatlicher Organe sind Genehmigungen zur Anzeigenveréffentlichung.

13. SchluBbestimmungen
Die Anzeigenbedingungen sind mit Wirkung vom 1.1.1988 anzuwenden.

; Berlin, den 20. November 1987

gez. Wirzberger
Generaldirektor
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Hinweise zu zollrechtlichen Bestimmungen der DDR

1
°
®
E
E

2
°
°
e

. Nach den zollrechtlichen Bestimmungen sind fir den
grenziiberschreitenden Reiseverkehr
grenziiberschreitenden Geschenkpaket- und -packchenverkehr auf dem Postwege

infuhrverbote und -beschrankungen zu bericksichtigen.

s bestehen folgende ausgewahlte Einfuhrverbote und -beschrankungen:
Funksende- und Funkempfangsanlagen, Fernsehgeréte sowie Ersatz- und Zube-
horteile dazu;

Vervielféaltigungsapparate;

visuell nicht lesbare Ton-, Daten- und Informationstrager. Von diesem Verbot sind
Schallplatten, Magnettonbander und Tonbandkassetten ausgenommen.
Kinderspielzeug militaristischen Charakters;

Briefmarken;

Sckriftstiicke und Darstellungen unziichtigen Charakters;

Literatur, sonstige Druckerzeugnisse oder andere Materialien, wenn sie gegen die
Erhaltung des Friedens gerichtet sind, revanchistischen, faschistischen oder por-
nographischen Inhalt haben oder in anderer Weise den Interessen der DDR und ih-
rer Burger widersprechen;  ~

gebrauchte Textilien und Schuhe, sofern sie nach der letzten Benutzung nicht ge-
waschen oder gereinigt wurden und sich nichtin einem hygienisch einwandfreien
Zustand befinden;

Produktionsmittel.

_ Nach den zollrechtlichen Bestimmungen ist es grundsétzlich nicht gestattet, im
grenziiberschreitenden Reiseverkehr bzw.
grenziiberschreitenden Geschenkpaket- und -packchenverkehr auf dem Postwege
ingefiihrte Gegenstande zu verkaufen oder zu vertauschen.

Stand 1.11.1987

Gesamtherstellung: TASTOMAT, Eggersdorf
Ag 234/8/88 — 5422 :
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Softwareleistungen
auf Honorarbasis

Mit dem beschleunigten Einsatz von
CAD/CAM-Technik und der rasch
zunehmenden Zahl von Biiro- und
Personalcomputern in allen Berei-
chen der DDR-Volkswirtschaft
wachst der Bedarf an Programmen
fr diese Schitsseltechnologie stark
an. Eine ,,Anordnung zur Durchset-
zung von Ordnung und Sicherheit bei
der Durchfiihrung von Softwarelei-
stungen in nebenberuflicher Honorar-
tatigkeit — Honoraranordnung Soft-
wareleistungen” zielt darauf, die In-
itiativen befahigter Werktatiger auf
diesem Gebiet zu férdern und zusétz-
lich zu bestehenden Kapazitaten wei-
tere Moglichkeiten zur Erarbeitung
von Programmen fiir die Computer-
technik zu erschlieBen.
Die Anordnung regelt einheitlich fir
alle Kombinate, volkseigenen Be-
triebe, Staatlichen Organe und Ein-
richtungen, sozialistischen Genos-
senschaften sowie gesellschaftlichen
Organisationen, in welchen Fallen
die Erarbeitung von Software auBer-
halb der standigen Aufgaben von
Werktatigen vereinbart werden kann.
Sie trifft Festlegungen zu Honorarver-
tragen, insbesondere zur Gewahrlei-
stung einer hohen Qualitat der Soft-
ware und zur Héhe der Vergltung,
und legt die Pflichten der Betriebe zur
Einhaltung von Ordnung und Sicher-
heit auf diesem Gebiet fest. Dazu
gehort auch, die Zentrale Informa-
tionsbank Software im VEB Daten-
verarbeitungszentrum Dresden re-
gelméBig Uber abgeschlossene Soft-
wareleistungen zu informieren, um
die Programme breit nachnutzen zu
kénnen und Doppelentwicklungen zu
vermeiden.
Veroffentlicht ist die Anordnung im
Gesetzblatt Teil | Nr. 28 vom 16. No-
vember 1987. Sie ist seit 1. Dezem-
ber 1987 in Kraft.

ADN

Mobilar fiir Bildschirm-
arbeitsplatze

Aufder LHM '87 stellte der VEB Elek-
tro- und Metallgerate limenau seine
Bildschirmarbeitsplatze mit Stahlpro-
filgestell und Arbeitsplatten aus
sprelacartbeschichteter Mobelspan-
platte vor. Es gibt die Arbeitsplatze in
den Abmessungen (in mm)

Fotos: Grunder (2)

34

rAalroeliesroril

Messen, Steuern, Regeln — mit elektronischen Bauelementen
aus dem VEB Kombinat Mikroelektronik

Steigende Effizienz und Prazision sind sowohl beim Hersteller als auch beim
Anwender von MeB-, Steuerungs- und Regelungstechnik heute mehr denn je
gefragt.
Es ist daher nicht verwunderlich, daB gerade dieser Bereich eine Doméane der
Mikroelektronik-Applikation wurde und weiter bleibt, sichert doch gerade die
hochentwickelte Mikroelektronik Effizienz und Préazision.
Mit seinem groBen und leistungsfahigen Sortiment elektronischer Bauelemente
ist deshalb der VEB Kombinat Mikroelektronik der richtige Partner.
Dies wird am breiten Spektrum der zur Leipziger Friihjahrsmesse 1988 in der
Halle 15 vorgestellten Bauelemente und anhand zahlreicher Applikationsbei-
spiele deutlich.
Fur nahezu alle Aufgaben stehen die richtigen Bauelemente der Mikro-, Opto-
und Leistungselektronik bereit. Das Produktionsprogramm des Kombinates
enthalt Mikroprozessoren mit Verarbeitungsbreiten bis 16 Bit, Einchipmikro-
rechner, hochintegrierte Speicherschaltkreise, Zahler, Ein- und Ausgabe-IC,
AD/DA-Wandler, Operationsverstarker, Analog- und Digitalprozessoren, An-
steuerschaltkreise, Sensoren und Koppler, Fotodioden, Infrarot- und Lichtemit-
terdioden, Flissigkristallanzeigen, Lichtschachtbauelemente, Si-Transistoren
und Leistungstransistoren, Si-Dioden und Leistungsdioden, Gleichrichterdio-
den und Freiflachengleichrichter.
Nahezu 1500 Grundtypen aktiver elektronischer Bauelemente umfaBt das Lie-
ferangebot.
Digitale MeBtechnik (Multimeter, Handmultimeter, Zahler u. a.) mit einem brei-
ten Einsatzbereich erganzen die Erzeugnispalette. Als kompetenter und lei-
stungsstarker Partner in Sachen ZeitmeBtechnik prasentiert sich der VEB Kom-
binat Mikroelektronik als Hersteller hochpraziser quarzgesteuerter sowie me-
chanischer Industrie-Schaltuhren fur viele Anwendungen, Marinechronome-
tern und einer groBen Uhrenkollektion, die in Funktionalitat und Design uber-
zeugen.

VEB Kombinat Mikroelektronik

1600 x 900 x 720 und
1200 x 750 x 720. Die Rollschranke
(Rollkorpus) werden auch in zwei
Ausfuihrungen hergestellt, namlich
420 x 790 x 640 mm® und
420 x 605 x 640 mm?.

MP

Das Kombinat
VEB Elektro-Apparate-
Werke auf der LFM °88

Wenn am 13. Marz die Leipziger
Frihjahrsmesse 1988 ihre Pforten
offnet, wird inren Besuchern in der
Halle 15 auf dem Gelande der Tech-
nischen Messe eine Exponatenschau
elektronischer Automatisierungs-
technik prasentiert, die Problemld-
sungen fir jeden Wirtschaftszweig
zeigt. Seit Jahren ist das Kombinat
VEB Elektro-Apparate-Werke groBter

DDR-Produzent dieser fiir die Ratio-
nalisierung und Automatisierung
technologischer Prozesse erforderli-
chen meBsteuer- und regelungstech-
nischen Gerate. Das K EAW stelit
sich in der Halle 15 wieder mit einem
ausgewahlten Spektrum seines etwa
50000 Erzeugnistypen umfassenden
Produktions- und Leistungsangebotes
vor. Bei seiner Prasentation legt das
Kombinat Wert auf die Darstellung
der Exponate der Haupterzeugnisli-
nien EAW-electronic, EAW-sensoric
und EAW-actoric sowie ihr Zusam-
menwirken in rationellen und effekti-
ven Problemlésungen. Im Vorder-
grund stehen dabei neue Exponate
der EAW-electronic in anschaulich
dargesteliten, bereits realisierten in-
dustriellen Problemiésungen. So wird
auf dem Gebiet der Steuerungstech-
nik das System EAW-electronic

S 2000 fur Transport- und Lagerpro-
zesse in Aktion zu sehen sein, das
sich beispielsweise bereits in einem
Hochregalnormteillager des Maschi-
nenbauhandels Berlin bewéhrt. Die
Einsatzmdglichkeiten des kompakten
Steuerungs- und Regelungssystems
EAW-electronic S 2000 demonstrie-
ren weitere Problemlosungen wie die
~Automatisierung einer Fermentie-
rungsanlage*“ als Einsatzfall in der
Biotechnologie oder die Regelung
der Plasmabeschichtungsanlage
TINA900-1.1 H aus dem Kombinat
Carl Zeiss JENA.

Einen weiteren Schwerpunkt bildet
ein multi-user-Arbeitsplatz zur Soft-
wareerarbeitung mit dem Program-
mier- und Entwicklungssystem EAW-
electronic P 8000. Gezeigt wird auch
der automatisierte Schiffsmaschinen-
betrieb mit Teilkomplexen des Sy-
stems EAW-electronic E 8100, das
sich bereits mit einer Maschineniiber-
wachungsanlage, Mandverregistrier-
einrichtung und dem Hauptmaschi-
nensicherheitssystem an Bord de; '
20000-Tonnen-Vollcontainerschif
der DDR-Handelsflotte ,Ernst Thal-
mann“ und ,Wilhelm Pieck” bewahrt.

Ungekapselte Chips
auf Platinen

In den USA ist jetzt die Montage un-
gekapselter IC-Chips auf groBeren
Substraten, bis hin zu Printplatten
kleinerer Abmessungen, Gegen-
stand von Fachdiskussionen gewor-
den. Ausgangspunkt sind die derzeit
gopular werdenden ,Smart Cards*.
Das sind in erster Linie Kreditkarten
mit eingebauten Speicher- und Pro-
zessor-ICs. Sie befinden sich be-
kanntlich auch in Europa schonin
einer friihen Erprobungsphase. Im
Zuge des neuen Trends bei der
,COB“-Technik (Chips On Board)
werden die Keramiksubstrate soweit
vergroBert, daB sie nach gegenwarti-
gem Stand zwanzig und mehr unge-
kapselte ICs aufnehmen kénnen.
Gegenuber den Ublichen gekapsi
ten Bauelementen sollen sich dal
Kostenersparnisse von 80 bis 90 Pro-
zent ergeben kdnnen. Ferner kann
bei der Verdrahtung die gut be-
herrschte Dickschicht-Technik ver-
wendet werden.
Noch nicht geloste Probleme gibt es
dadurch, daB das bisherige einfache
Einléten der Kapseln durch IC-Bon-
ding-Technik in groBem MaBstab
ersetzt werden muB. Die bisher relativ
einfache automatische Platinen-Be-
stiickung muB damit durch kompli-
zierte Verfahren ersetzt werden. Eine
nachtragliche Reparatur fertig be-
stlickter Boards, die defekte Chips
enthalten, ist praktisch ausgeschlos-
sen. Ein weiteres, nur erst halbwegs
geldstes Problem besteht darin, daf
die montierten Chips nachtréglich auf
dem Substrat mit einer kapselahnli-
chen Schutzhtille aus Epoxid oder
Silikon versehen werden miissen.
Auch die dafur erforderlichen neuen
Verfahren sind bis jetzt nur erstunzu-
reichend entwickelt worden. Schlie-
lich erfordert die Montage der unge-
kapselten Chips neue Manahmen
zur Ableitung der Verlustwarme.

aus der Elektronikschau 8/87
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